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BADANIE POTRZEB TRÓJMIEJSKICH STARTUPÓW

BADANE STARTUPY

Zasięg działania

LinkedIn

Strategia marketingowa

Social selling

Pozyskiwanie leadów

Skuteczność

Nowoczesne techniki 
sprzedaży

Jakością

Małym zespołem

Kadrą menadżerską

Na rynkach zagranicznych

Employer Branding

Strategia

Czy nadal poszukują dofinansowania?

Kapitał zewnętrzny

70%
MIĘDZYNARODOWY

72%
MARKETING

94% FIRM współpracowało 
ze Starterem

81%
SPRZEDAŻ

77%
ZARZĄDZANIE

74%
BRANDING

firm obecnie 
poszukuje 
pracowników

30%
KRAJOWY

45% pozyskało kapitał zewnętrzny  

akceleratoR fundusze VCgranty/dotacja UE

z czego:

55% - TAK

90%
współpracuje 

z firmami z rynku 
Trójmiejskiego

99% współpracuje z Instytucjami
Otoczenia Biznesu:
InkubatorY, PARKI TECHNOLOGICZNE, CENTRUM INNOWACJI

OCZEKIWANE WSPARCIE

WSPÓŁPRACA Z INSTYTUCJAMI OTOCZENIA BIZNESU

TRÓJMIEJSKI EKOSYSTEM STARTUPOWY

65% współpracowało
z firmami ze Startera

75%
uważa, że Gdańsk jest lepszym 
miejscem do prowadzenia 
działalności gospodarczej niż 
inne duże miasta w Polsce

99%
uważa, że Trójmiasto jest 
miejscem sprzyjającym 
rozwojowi startupów

www.inspire.inkubatorstarter.pl

Z CZEGO: 60% KRAJOWEGO, 40% ZAGRANICZNEGO

50% 30% 20%

Obecne wyzwania:

zwiększanie zasięgu odbiorców
optymalizacja i skalowanie sprzedaży
zwiększenie rozpoznawalności marki na rynku

Rodzaj wsparcia: WARSZTATY I WEBINARY

sieć
kontaktów

pomocny
zespół

różnorodne
wydarzenia
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